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W nawiazaniu do konferencji prasowej z dnia 14.09.2011 roku i materiatow
prasowych udostgpnianych w jej trakcie, pragne zwroci¢ na pewne - naszym zdaniem
dos¢ istotne - niescistosci, ktore si¢ w nich pojawity.

Piszac o badaniach prowadzonych przez Dom Badawczy Maison podkreslaja
Panstwo, iz cyt.: ,Jeszcze nigdy nie zrealizowano w naszym kraju badan o takiej skali
i zasiegu, ktore w tak gleboki sposob zbadalyby postawy i zachowania mlodziezy
wobec alkoholu w kontekscie wartosci i celow Zyciowych oraz relacji z otoczeniem:
rodzicami i rowiesnikami.”

Pragne zwroci¢ uwagg, iz badania zar6wno na poziomie ogolnopolskim jak
i lokalne projekty badan jako$ciowo-ilosciowych obejmujace ww. obszary,
realizowane sa juz od lat 90-tych. Ich wyniki zawsze sg podawane do wiadomosci
publicznej i przekazywane Ww roznej formie m.in. samorzadom lokalnym
(konferencje, rekomendacje wysytane rokrocznie, strony internetowe). Informacja, iz
prezentowane przez Panstwa badania lub ich wyniki sa unikalne, czy odkrywcze jest
w tym kontekscie dos¢ zaskakujaca.

Badania tego typu zawsze powinny stanowic podstawe i by¢ wskazowka do
tworzenia i do realizacji wszystkich programéw — zaréwno na szczeblu centralnym,
jak i mogg by¢ pomocne do przygotowywania konkretnych rozwiazan
w samorzadach lokalnych. Formutowane podczas konferencji prasowej oceny jakoby
wszystkie dziatania profilaktyczne prowadzone dotad byty nieskuteczne i odbierane
przez mtodziez jako nudne, nie maja poparcia w dowodach.

Sadzac po tym, co zostato zaprezentowane na konferencji prasowej, warto tez
zwrécié uwage, iz realizowany przez Panstwa program Koalicja dla Trzezwosci
Miodziezy (a dokfadniej czeS¢ przeznaczona dla mlodziezy) nie wykorzystuje
wynikow badan, a jego przekaz profilaktyczny jest niejasny i dwuznaczny.




Podkre$lenia wymaga np. wykorzystanie w prowadzonych i prezentowanych przez
Was dziataniach jedynie przekazu dotyczacego szkod wynikajacych z picia 1
$wiadome pomijanie jako grupy docelowej abstynentow (z Waszych badan grupa ok.
20%). Kierowanie dziatan profilaktycznych do miodziezy ponizej 15 roku zycia
powinno zawiera¢ rowniez elementy wzmacniania postaw abstynenckich. Przekaz
profilaktyczny kierowany do mlodych ludzi powinien by¢ nie tylko atrakcyjny, ale
i przejrzysty. Obecnos¢ przemystu alkoholowego w dziataniach profilaktycznych i
edukacyjnych wedtug naszej oceny nie moze by¢ oceniana jako podnoszaca
skutecznos¢ tych dziatan.

Ponizej zamieszczam informacje nt. badan obejmujacych podobna
problematyke.
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Badania ogolnopolskie HBSC realizowane przez Uniwersytet Warszawski oraz
Instytut Matki i Dziecka w Warszawie:
http://www.imid.med.pl/klient2/pliki/hbsc_rap1.pdf

Badania tzw. Mokotowskie realizowane cyklicznie co 4 lata od potowy lat 80-tych
przez Instytut Psychiatrii i Neurologii w Warszawie:
http://www.ipin.edu.pl/wordpress/wp-
content/uploads/2009/11/raport_prom_2006.pdf
http://www.ipin.edu.pl/wordpress/wp-
content/uploads/2010/03/Raport_Badania_Mokotowskie.pdf

Badania realizowane przez Instytut Psychiatrii i Nuerologii: Czynniki chronigce
i czynniki ryzyka zwiazane z zachowaniami problemowymi warszawskich
gimnazjalistow; klasy I-I11

http://www.ipin.edu.pl/wordpress/wp-
content/uploads/2011/06/Raport3.IPiN_2011_v11PRESS-final.pdf

Tzw. ,Biata ksiega mtodziezy polskiej” — raport z badan pod red. Prof. B. Fatygi z
Uniwersytetu Warszawskiego

http://antropologia.isns.uw.edu.pl/teksty uzupelniajace/dwie_prawdy.pdf

Badania ogolnopolskie ,,Mtodziez 2010” realizowane przez CBOS
http://www.cinn.gov.pl/portal?id=166545

Wiecej badah na stronach Pafstwowej Agencji Rozwiazywania Problemow
Alkoholowych www.parpa.pl lub na stronach Krajowego Biura ds. Przeciwdziatania
Narkomanii www.narkomnaia.gov.pl




